JN CUIABA

PREFEITURA

f © O cuiabaprefeitura

SHOPPING 3 AMERICAS

PISO 1, AO LADO DA LOJA O BOTICARIO
21 E 28 DE JUNHO | 10H AS 19H

GRUPO PRIORITARIO:

¢ CRIANCAS DE 6 MESES A MENORES DE 6 ANOS ¢ CAMINHONEIROS, TRABALHADORES DO

¢ GESTANTES E PUERPERAS TRANSPORTE COLETIVO E PORTUARIOS

¢ IDOSOS (60+) ¢ TRABALHADORES DOS CORREIOS

¢ POVOS INDIGENAS E COMUNIDADES QUILOMBOLAS @ PESSOAS COM DEFICIENCIA PERMANENTE

¢ PESSOAS EM SITUACAO DE RUA OU COM DOENCAS CRONICAS

¢ TRABALHADORES DA SAUDE ® POPULACAO PRIVADA DE LIBERDADE E

® PROFESSORES FUNCIONARIOS DO SISTEMA PRISIONAL

® PROFISSIONAIS DAS FORCAS DE SEGURANCA
E SALVAMENTO
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CAMPANHA

VACINACAO CONTRA A INFLUENZA 2025

OBJETIVO DA CAMPANHA

Incentivar a popula¢do cuiabana a se vacinar contra a influenza, refor¢cando a
importdncia da imunizagdo como principal forma de preven¢do e cuidado com a
saude coletiva.

A campanha buscou atingir especialmente os grupos prioritdrios definidos pelo
Ministério da Saude, promovendo conscientiza¢do sobre a necessidade da vacina
e informando os locais e periodos de atendimento na rede municipal.

JUSTIFICATIVA DA AGAO PUBLICITARIA

A vacinag¢do contra a influenza é uma ag¢do fundamental de sadde publica, que
reduz o niUmero de internagdes e complicagdes causadas pelo virus da gripe. A
campanha teve como justificativa a necessidade de ampla divulga¢do para
alcang¢ar o maior nUmero possivel de pessoas nos grupos prioritdrios — criangas,
gestantes, puérperas, idosos, pessoas com comorbidades e profissionais da
saude e educagdo — refor¢cando a responsabilidade da Prefeitura na prote¢do da
popula¢do e na prevenc¢do de surtos.

CONCEITO CRIATIVO E ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Em um contexto de constante vigilGncia sanitdria e necessidade de prevenc¢do, a
Prefeitura de Cuiabd langou a campanha “"Vem Vacinar, X6 Influenza", refor¢cando
0 compromisso com a saude publica e a conscientiza¢do coletiva. O conceito
criativo se baseou na ideia da vacina como um escudo invisivel, capaz de proteger
o corpo e a vida, ndo apenas de quem recebe a dose, mas também de todos ao
seu redor, destacando o poder preventivo da vacinagdo e a urgéncia da agdo.

A identidade visual adotou uma atmosfera de prote¢do e cuidado, representada
por um escudo translUcido em torno dos personagens, remetendo & barreira
imunolégica proporcionada pela vacina. O filme e as pe¢as trouxeram imagens
humanizadas — como uma gestante, um idoso e uma crian¢ga — para reforgar a
mensagem de que a vacinagdo é um ato de amor e responsabilidade com a
prépria vida e com a coletividade.

A campanha buscou mobilizar, despertando no puUblico a consciéncia de que
prevenir é um ato de cuidado coletivo. Ao promover a adesdo & vacing, a
Prefeitura reafirmou o papel da comunica¢do puUblica como ferramenta de
protecdo e engajamento social. A estratégia de comunicagdo combinou
mensagens educativas com apelo emocional e visual positivo, buscando gerar
identifica¢do, credibilidade e adesdo imediata d campanha.
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PEGCAS PRODUZIDAS E MEIOS DE DIVULGAGCAO
A campanha contou com ampla distribuicdo de pegas nos meios eletrénicos,

impressos, digitais e de rua, garantindo cobertura regional e alcance
diversificado.

FILME DE 30 SEGUNDOS COM VERSOES ADAPTADAS PARA STORIES E REELS
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Xo, linfluenza!

https://www.youtube.com/watch?v=hPQ84XphJaU

SPOT DE RADIO DE 30 SEGUNDOS

ANUNCIO DE JORNAL

A VACINA DA
GRIPE ESTA
DISPONIVEL
PARA TODOS
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BANNERS EM SHOPPINGS

VACINAR

KO MFLUENZA
VACINE-SE AQUI!

ATENDIMENTO DAS 10H AS 19H.

GRUPO PRIORITARIO:

PREFEITURA

FULL BANNERS
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\ NAO ESPERE A GRIPE BATER ) CLIQUE AQUI
EVEJAO
GRUPO
PRIORITARIO.
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SE VOCE FAZ
PARTE DO GRUPO
PRIORITARIO,
PROCURE UMA
UNIDADE DE SAUDE ]
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CARTAZES

JO INFLUENZA

2° PISO, EM FRENTE A UNIC
21 E 28 DE JUNHO | 10H AS 19H

GRUPO PRIORITARIO:

* CRIANGAS DE 6 MESES A MENORES DE 6 ANOS = CAMINHONEIROS, TRABALHADORES DO
UERPERAS TRANSPORTE COLETIVO E PORTUARIOS
+ TRABALHADORES DOS CORREIOS
AS E COMUNIDADES QUILOMBOLAS = PESSOAS COM DEFICIENCIA PERMANENTE
A U COM DOENGAS CRONICAS
* POPULAGAO PRIVADA DE LIBERDADE
FUNCIONARIOS DO SISTEMA PRISIONAL
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JICPINFLUENZA

A VACINAGAO E IMPORTANTE:
PROTEGE VOCE E QUEM VOCE AMA.

a

PROCURE UMA UNIDADE
| DE SAUDE E VACINE-SE. |

SAC0VINFLUENZA
CUIABA

PREFEITURA A VACINACAO E IMPORTANTE:
PROTEGE VOCE E QUEM VOCE AMA.
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PROCURE UMA UNIDADE
| DE SAUDE E VACINE-SE. |
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ESTRATEGIA DE MIDIA

A distribuicdo da campanha priorizou os canais com maior potencial de alcance
nos publicos-alvo prioritdrios. A TV e o rddio foram utilizados para cobertura
massiva e imediata, enquanto as midias digitais e OOH reforcaram a lembranga
e frequéncia da mensagem em locais estratégicos. A estratégia foi desenhada
para atingir de forma eficiente diferentes faixas etdrias e perfis, com foco em
conscientizacdo, orientacdo e estimulo & acdo imediata (vacinar-se).

CONCLUSAO

A campanha “Vem Vacinar, X6 Influenza" refor¢ou o compromisso da Prefeitura
de Cuiabd com a salde e o bem-estar da populagdo, destacando o papel da
comunicagdo pUblica como instrumento de conscientiza¢do e mobilizagdo social.
Desenvolvida pela agéncia DMD Comunica¢do, a a¢do seguiu os principios da
publicidade institucional: clareza, utilidade puUblica, transparéncia e interesse
coletivo.



