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CAMPANHA

QUEIMADAS EM CUIABA
AGORA E CRIME O ANO TODO

N

OBJETIVO DA CAMPANHA

Alertar a popula¢do sobre a proibicdo permanente das queimadas urbanas em
Cuiabd, informando que a prdtica passou a ser considerada crime durante todo o
ano. O objetivo principal foi prevenir a ocorréncia de incéndios urbanos, reduzir
danos ambientais e & salde da populagdo, e conscientizar sobre os impactos
legais e sociais provocados pelas queimadas.

JUSTIFICATIVA DA AGAO PUBLICITARIA
Todos os anos, o periodo de estiagem traz consigo um aumento expressivo de
queimadas urbanas, causando prejuizos ambientais, agravando problemas
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respiratérios e comprometendo a qualidade do ar. Com a san¢do da nova
legislagdo municipal que proibe queimadas o ano inteiro, tornou-se essencial uma
acdo de comunica¢do ampla, clara e direta, informando a popula¢do sobre a nova
norma, seus efeitos e canais de denUncia.

A campanha refor¢a o papel da Prefeitura como agente de fiscalizagdo e de
promoc¢do da educa¢cdo ambiental, estimulando a responsabilidade coletiva.

CONCEITO CRIATIVO E ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Com forte apelo social, a campanha marcou um novo posicionamento da
Prefeitura diante de um problema recorrente na capital: as queimadas urbanas.
A nova legislagdo municipal, que proibe a prdtica durante todo o ano, exigia uma
abordagem contundente, educativa e emocional — e assim nasceu uma das
campanhas mais emblemdticas de 2025

O conceito criativo foi estruturado sobre a mensagem central “Isso ndo precisa se
repetir”, seguida do alerta "Queimadas em Cuiabda — Agora é crime o ano todo"”. A
ideia parte da meméria visual do impacto que o fogo promove na vida das
pessoas — fumacga, destruicdo e emergéncia. O conceito associa emog¢do,
consciéncia e urgéncia, estimulando a reflexdo do pUblico sobre a repeti¢cdo de
prdticas nocivas e o papel de cada cidaddo na prevengdo.

O recurso visual da fumaca foi utilizado como elemento narrativo nas animacdes
e no filme, simbolizando o risco que se espalha pela cidade, mas que pode ser
evitado. A paleta de cores predominante (preto e laranja) refor¢a o tom de alerta
e de a¢do imediata, enquanto a tipografia institucional assegura a identidade da
Prefeitura de Cuiabd.

Com veiculagdo em TV, rddio, jornal, midia exterior e plataformas digitais, a
campanha alcangou todos os publicos, estimulando a denUncia e a mudanga de
comportamento. Mais do que uma ag¢do informativa, a campanha contra as
queimadas foi um manifesto pelo cuidado com a cidade. Ela traduziu, de forma
simbdlica e contundente, o papel da comunica¢do como ponte entre consciéncia,
legislagdo e transformacgdo social.

PECAS PRODUZIDAS E MEIOS DE DIVULGAGCAO
A campanha foi desenvolvida em diversos formatos para garantir alcance e
frequéncia da mensagem junto a populagdo.
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FILMES DE 30 SEGUNDOS
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Queimadas em Cuiaba agora é crime o ano'todo.

https://www.youtube.com/watch?v=Pp9glwdnHNS8

SPOT DE RADIO DE 30 SEGUNDOS

ANUNCIO DE JORNAL

www.euiaba.mt.gov.br
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ESTRATEGIA DE MIDIA

A estratégia combinou midia de massa (TV, rddio e jornal) para impacto e
abrangéncia com midia digital para refor¢co de lembranga e engajamento. Os
canais de maior audiéncia local foram priorizados para amplificar o alerta e
garantir que a mensagem atingisse diferentes publicos e bairros de Cuiabd. As
pecas digitais permitiram intera¢do direta com os canais de denUncia, ampliando
a efetividade do contelUdo e contribuindo com a fiscalizagdo participativa.

CONCLUSAO

A campanha "Queimadas em Cuiabd — Agora é crime o ano todo" foi
desenvolvida pela agéncia DMD Comunica¢do e veiculada sob supervisdo da
Secretaria Municipal de Comunicag¢do, em parceria com a Defesa Civil e Corpo de
Bombeiros. Todas as pegas seguiram os principios da comunica¢do puUblica —
clareza, utilidade, interesse coletivo e responsabilidade social —, reafirmando o
compromisso da gestdo municipal com a preservagdo ambiental, a saiude da
populagcdo e a legalidade das a¢des de conscientizagdo.



